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Die Liebe zu
den Alpen

Vor mehr als 150 Jahren trafen sich 35 Manner
unter der Leitung von Professor Rudolf Simler
auf 396 m u. Meer im Bahnhofbuffet von Olten.
Der Grund fur die Zusammenkunft: Die Liebe
zu den Alpen.

Das Hauptziel der Grindervater war
die Forderung des Alpinismus und
die Erforschung des Alpenraums.

Sie beschlossen, Richtlinien zu schaffen, die den
Menschen bei der Planung von gefahrlichen und
anstrengenden Bergtouren helfen sollten. Gleichzeitig

sollten diese Tourenleiter aber auch den Schutz der
einmaligen Schweizer Bergwelt sicherstellen.
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Damals
wie heute

Der SAC ist seit Grundung einen weiten Weg
gegangen. Viele Ideen, Visionen und Neue-
rungen wurden erfolgreich realisiert - nicht
zuletzt auch dank viel Leidenschaft, ehren-
amtlicher Tatigkeit, Frondienst und Spenden.

Unseren Grundsatzen bleiben wir treu.

Wir férdern einen verantwortungsvollen Bergsport
und setzen uns fur den weitgehend freien Zugang zur
Bergwelt ein. Damals wie heute mit dem Ziel, die
Bergwelt zu nutzen und gleichzeitig auch zu schitzen.



Facts & Figures

rund 170'000 Mitglieder

153 SAC-Hutten mit rund %2 Mio. Gaste pro Jahr

bis 350’000 jahrliche Ubernachtungen in SAC-Hitten
116097 Auflage der Clubzeitschrift «Die Alpen»
319’000 Leser/innen je Ausgabe

30’000 verkaufte Bucher pro Jahr

2.5 Mio. Web-Besucher/innen (Tourenportal) pro Jahr
* Beschwerdeberechtigte Organisation im Natur-

und Heimatschutz



- Spannungsfelder
e Bergsportverband Jung Alt
Progressiv Tradition
Stadt Land/Berge
Politisch links Politisch rechts
Umweltschutz Freier Zugang zur Natur
Wachstum Overtourismus

Ehrenamt Professionalisierung

Umweltverband

Tourismusverband 3 Spitzensport Breitensport



Entwicklung

Mitgliederzahlen / Wachstum

Sponsoring

MIGROS

PORTXX

cormnéercard

CSS

Leistungssport / Erfolge
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Struktur 111 Sektionen / Kommissionen / ZV
Abgeordnetenversammlung / Prasidentenkonferenz
Organisation hierarchisch e klare Trennung: strategisch = ZV / operativ = GL
keine Vernetzung * 6 Ressorts auf GL-Stufe (neu: Digitalisierung)
* Marketing: Kommunikation / Promotion / Mittelbeschaffung
Ressourcen veraltete Infrastruktur

knappe Ressourcen

Ausbau personeller Ressourcen (Aktuell: 80 MA)



Losungen statt Produkte
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Transformation: Nachste Schritte

Statutenreform
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Transformationsprozess:

Why / What / How
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Share Desk

Not like this....
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’ Who wants change?
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Leadingpartner Hauptpartner

I G Ro S corn&rcard SPORTX

Kooperationspartner

75 mi. Alleingang :
1 wir auf eine starke Seilschaft Z ] Z e LN SPORTIVA

innovation with passion

AUSTUSLER Nationale Sportférderer
O PR S SPORT-TOTO SWISSIIOS
CcCoROSsS )

Strategische Partner

Schweizerische Eidgenossenschaft
Confédération suisse
Confederazione Svizzera

Weitere Partner Confederaziun svizra
Julbo, Movement Ski, MSR, Peak Punk Schwelzer Armee




' U. Prase
1y fur Ihr Interesse.

Schweizer Alpen-Club SAC
Club Alpin Suisse

Club Alpino Svizzero

Club Alpin Svizzer




